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 วิจยัเร่ืองกล่ิน...กับการผลิตเชิงวฒันธรรม มีวตัถุประสงค์คือ (1) เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์

ระหวา่งกล่ินกบัวฒันธรรม (2) เพือ่ศึกษาการประยกุตใ์ชก้ล่ินและวฒันธรรม กรณีศึกษา ธุรกิจนํ้ าหอม

ในประเทศไทย (3) เพือ่สงัเคราะห์ไดส่ื้อเชิงวพิากษเ์ก่ียวกบัวฒันธรรมกล่ินที่ถูกทาํให้กลายเป็นสินคา้ 

โดยมีกรอบแนวคิดหลกัในการศึกษาคือ แนวคิดการแปลงวฒันธรรมกลิ่นใหก้ลายเป็นการคา้  

 การวจิยัคร้ังน้ีใชร้ะเบียบวจิยัเชิงคุณภาพ โดยการสมัภาษณ์เจาะลึก แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ดงัน้ี 

กลุ่มเจา้ของกิจการหรือผูป้ระกอบการแบรนดแ์ละกลุ่มนกัออกแบบกล่ินหรือผูเ้ช่ียวชาญดา้นกล่ิน อีก

ทั้งมีการใช้วิธีวิเคราะห์เชิงสัญวิทยา (Semiotic Analysis) โดยมีกรณีศึกษา 4 ตวัอย่าง คือแบรนด ์

Butterfly , La Ong Siam , Sheve Sheva และ KengSoHigh ซ่ึงถือเป็นกลุ่มแบรนด์ธุรกิจนํ้ าหอมที่

แสดงออกถึงการดึงเอาเร่ืองราวที่เก่ียวขอ้งกบัความเป็นวฒันธรรมไทยมาใชเ้ป็นจุดขายไดดี้ที่สุด 

 ผลการศึกษาตามวตัถุประสงคข์อ้ที่ 1 สามารถแบ่งประเด็นไดท้ั้งหมด 2 ประเด็นคือ คือ (1) 

แนวคิดเร่ืองนิยามความหมายของกล่ิน มี 3 หัวขอ้ย่อยคือ (ก) ความหมายของกล่ินขึ้ นอยู่กับ

ประสบการณ์เฉพาะตวัของแต่ละบุคคล (ข) ความหมายของกล่ินขึ้นอยูก่บัอารมณ์และความรู้สึก (ค) 

ความหมายของกล่ินเกิดจากการหล่อหลอมผา่นสงัคมและวฒันธรรม และ (2) แนวคิดเร่ืองประโยชน์

และความสําคญัของกล่ิน มี 5 หัวขอ้ย่อยคือ (ก) กล่ินมีความสําคญัมาแต่กาํเนิดและเป็นประสาท

สมัผสัที่หลีกเล่ียงไม่ได ้(ข) กล่ินมีความสมัพนัธก์บัเร่ืองของประสบการณ์และความทรงจาํของมนุษย ์

(ค) กล่ินคือสัญลักษณ์ที่แสดงถึงบุคลิกและเอกลกัษณ์ อีกทั้งบ่งบอกถึงฐานะทางสังคม (ง) กล่ินมี

ความเช่ือมโยงเก่ียวกบัเร่ืองความเช่ือทางศาสนาและวฒันธรรม (จ) การรับรู้กล่ินของคนต่างกนั เป็น

ผลอนัเน่ืองมาจากการปลูกฝังวฒันธรรมที่แตกต่างกนั 

 ผลการศึกษาตามวตัถุประสงคข์อ้ที่ 2 การวิจยัเชิงคุณภาพพบว่า แนวคิดการประยกุตใ์ชเ้ร่ือง

กล่ินกบัวฒันธรรมในแบรนด ์มี 5 หวัขอ้ยอ่ยคือ (ก) ความเช่ือทางวฒันธรรมของกล่ินถูกนาํมาใชใ้น
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เร่ืองการส่ือสารการตลาดกบักลุ่มลูกคา้ (ข) ความเช่ือทางวฒันธรรมของกล่ินถูกนาํมาใชเ้ป็นจุดขาย

หลกัเพือ่แสดงออกถึงเอกลกัษณ์และตวัตน (ค) แนวคิดการออกแบบกล่ินแต่ละกล่ินขึ้นอยูก่บัแนวคิด

ของแบรนด ์(ง) วฒันธรรมกล่ินถูกนาํมาตีโจทยใ์ชใ้นการออกแบบ (จ) การรับรู้กล่ินที่แตกต่างกนัใน

แต่ละวฒันธรรมกบัมุมมองความคิดเร่ืองอุปสรรคของการสร้างแบรนด ์
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ABSTRACT 

 

The Research of Smell… and Cultural of Production is aimed (1) to study the relationship 

between smell and culture (2) to study the application of scents and culture in certain cases of 

perfume business in Thailand (3) to create an art medium about the scent culture that has been made 

into commercial goods. The study’s main conceptual framework is the concept of transforming 

scent culture into a commerce.   

This research uses qualitative research regulations by an in-depth interview, which is 

divided into 2 groups: business entrepreneurs or brand owners and scent designers or scent 

specialists. In addition, Semiotic Analysis is also used with 4 case studies, namely Butterfly, La 

Ong Siam, Sheve Sheva and KengSoHigh, all of which are considered as perfume business brands 

that make the best use of Thai culture related story as their unique selling point. 

The result of the study for the first objective can be divided into 2 main points: (1) The 

concept of smell definition which has 3 sub-topics: (a) The meaning of the smell depends on the 

individual's experience (b) The meaning of the smell depends on the mood and feeling. (c) The 

meaning of the smell is caused by a cultivation through society and culture, and (2) The concept of 

benefit and importance of scent which is divided into 5 sub-topics: (a) The smell has an inherent 

importance and is an inevitable sensory (b) The smell is related to human experience and memory. 

(c) The smell is a symbol that can represent personality and identity as well as social class. (d) The 
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smell is related to a religious belief and culture. (e) The perception of a smell for each person is 

different due to a distinct cultivation of culture.  

For the result of the study for the second objective, qualitative research found that the 

concept of the application of scents and culture for brand has 5 sub-topics: (a) Cultural belief about 

scent is used as a means for marketing communications to customers(b) Cultural belief of scent is 

employed as a selling point to express the identity and self. (c) Each scent design’s concept depends 

on the brand's concept. (D) The smell culture is used for the concept of design. (e) The different 

perception of smell in each culture and the perspective of obstacles for building a brand. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


